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DE NEGOCIOS DIGITALES

dclargo plazo les permiten desarro




planes a empresas para que sus
colaboradores accedan a una red
de centros de entrenamiento.

Elretorno de los usuarios a
sus entrenamientos permitira
que negocios sobrevivientes
recuperer sus NUMeros previos
ala pandemia. "Este ano vamos
arecuperar los nimeros de
usuarios para la menor oferta que
hay actualmente. Si antes 15% de
la poblacién en el Pen iba al gim-
nasio, ahora esa cifra es menor’,
explica L obato

Durante la pandemia, diversos
actores del sector apostaron por
propuestas digitales para mitigar
e impacto. Aunque esto no fun-
ciono para todos, hay empresas
«como KO que aprovecharon la
herramienta para expandirse.
“"Nosotros hicimos el proyecto
digital en el 208 antes de la
pandemia junto al MIT. Es una
propuesta que llegd para quedar-
se y nos ayuda a expandimos a
otros paises, Hoy estamos en 47
paises y solo en cuatro tenemos
locales. En los paises donde solo
estamos en digital la propuesta
nos ha servido para tener una
gran base de datos que nos diga
aqué paises podemos entrar pre.
sencialmente’, comenta Alvaro
de Rivero, CEO de KO.

Lamenor oferta actual seria
aprovechada por las grandes ca-
denas que estan retomando sus
planes de expansion. “La pobla-
cion que va al gimnasio en Pend
€5 dos o tres veces menor que
el promedio de la region. Corla
reduccion de oferta vemos que
ese potencial todavia existe, por
lo que hemos decidido seguir in
virtiendo en el pais. Hoy tenemos
47 locales, ya hemos abierto cin-
o este aiio y esperamos abrir 1o
Mis para cemar este afo con 15
locales nuevos. Ese promedio de
aperturas queremos mantener
enlos proximos anos”, suglere Lo-
bato. Cadenas como B2 y Mega
Force también se expandirdn este
2022 (WN)
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Kasani Fish

KASANI FISH

Empresa peruana que lleva mas de 15 anos distribuyendo pescados y mariscos a nivel
nacional. En los tiltimos dos afios casi triplico sus ventas por la implementacion de su canal
de e commerce. Este 2022 empezo a ampliar sus operaciones e ingreso a EE.UU. (ASU)

OPERACIONES

Kasani atiende a cuatro canales: corporati

Facturacion

Enmillones de S/

vo, horeca (hoteles, restaurantes, catering),
hogares y distribuidores. | 2 empresa esta
posicionada en el segmento A/By algunos

de los principales clientes son Maido, Astrid &

Gaston, Hotel Marriott, entre otros.

También tiene un centro de distribucion
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en Limay camaras de almacenamiento 1

con capacidad para so toneladas de pro-

ductos congelados.

CRECIMIENTO
En el 2021 Kasani facturé S/79
millones, 28% mas respecto al
ano anterior, principalmente:
por el canal de hogares, que
lanzé en el 2019 y fue un boom
en lapandermia “Antes nuestro
e-commerce era el s% de las
ventas; hoy es el 20%’ recalcd
Renzo Olcese, su director eje
cutivo. Aunque no solo crecid
la demanda de pescados y
mariscos, sino también la de
otros productos; por lo que la
empresa decidié incorporar a
su portafolio cervezas, cames,
charcuteria, entre otros
Asilogro elevar el ticket, que
pas6 de Sfso a $/227. Fundio-
na los dltimos dos anos, pero

a partir del 2022 desactivamos
€st0s Productos y regresamos.
anuestro core”, detallé Olcese.
Este ano la empresa estima
superar los S0 millones. Si
bien el canal hogar seguira
aportando al crecimiento, el
mayor impulso vendra de la
recuperacion de los restauran
tes; el crecimiento de los dark
kitchens y las marcas virtuales.
*La oferta de delivery de sushis
se ha incrementado, han
aparecido nuevas marcas y no-
sotros les vendemos truchas,
salmones, langostinos”, explicd
Olcese. Del 40% que espera-
mos crecer, el 60% vendra de
restaurantes”, afadio.
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Kasans Fisn

PLANES

Este afo Kasani expandio su
operacion e ingreso a EEUU, es-
pecificamente a Florida. Su plan
€s exportar cinco contenedores
este 2022, pero la venta recién se
registrard en el 2023 ‘Enel 2023
[ese pais] deberia ser el 25% de la
facturacidn’, agregd Okeese.

El producto que comenzaran
ofreciendo es el Mahi-Mahi
(perico); y mas adelante agre-
garan langostinos y conchas de
abanico. En el mediano plazo,
también abririn operaciones en
Washington DC.

Finalmente, se integrard hacia
atrds para exportar € invertird cast
US$25 millones en una planta de
procesamiento en Chilkca.
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